Werte als Grundlage

IMPULSE

Werte als Grundlage

Viele Wertvorstellungen wurden in den vergangenen
Jahren uber Bord geworfen. Inzwischen findet ein
Umdenken statt. Gerade im Friseurhandwerk lohnt es
sich, uUber Werte nachzudenken — Wertzuwachs nicht
ausgeschlossen.

Klassische Tugenden wie Treue, Ehrlichkeit, Respekt und
Verantwortung gewinnen wieder an Bedeutung. Sie schaffen


https://der-faire-salon.de/werte-als-grundlage/

Orientierung im Alltag und tragen dazu bei, dass ein
Salon nicht nur gut funktioniert, sondern auch
glaubwirdig und zukunftsfahig bleibt.

Nachhaltigkeit durch Werteorientierung

Nachhaltigkeit wird haufig mit Naturkosmetik oder
ressourcenschonendem Arbeiten verbunden. Ebenso
wichtig sind ethische Prinzipien: Verlasslichkeit,
Menschlichkeit und Respekt bilden soziale
Nachhaltigkeit, die Uuber den Salonalltag hinaus
wirkt.

Verantwortung fiir Mensch und Betrieb

Friseurinnen und Friseure beeinflussen nicht nur das
auBere Erscheinungsbild ihrer Kundinnen und Kunden,
sondern oft auch deren Selbstwertgefuhl. Das
verlangt Achtsamkeit, Empathie und fachliche
Ehrlichkeit. Zugleich tragt jede Mitarbeit am
wirtschaftlichen Erfolg des Salons bei — fur Lohn,
Miete, Energie und die gemeinsame Zukunft.

Ehrlichkelit als Basis fiir Vertrauen

Kundinnen und Kunden erwarten handwerkliches Konnen
und transparente Beratung. Ehrlich zu beraten heiBt,
realistische Ergebnisse zu kommunizieren, typgerecht
zu arbeiten und Zusatzkosten offen anzusprechen. So
kann langfristiges Vertrauen wachsen.



Respekt, Treue und Verlasslichkeit

Respekt zeigt sich im Umgang mit Kundschaft,
Kolleginnen, Kollegen und Mitbewerbern. Die
Beziehung zwischen Friseur und Kundin ist eine
Partnerschaft: Gleichbleibende Qualitat,
Aufmerksamkeit und Diskretion schaffen Treue. Ebenso
wlunschen Mitarbeitende verlassliche Fuhrung - und
geben diese Verlasslichkeit zuruck.

Fazit: Nachhaltigkeit im Friseurberuf beginnt nicht
nur beim Produkt, sondern bei der Haltung. Die

Wertegemeinschaft ,Der faire Salon” zeigt, wie
klassische Werte heute gelebt werden konnen — als
ethisches Fundament fur eine Branche mit Zukunft.




